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propoem visual

estético é a mudanca mais
percetivel nas diferentes pro-
postas, mas as funcio-

mais arr0jad0 nalidades que osagora
. modernos e apetre-
DESIGN Philippe Starck, Just chados aparelhos
Jaeckin e Soklak Egato disponibilizam ndo ficam
sdo apenas alguns dos atras. Todos eles apresentam
intmeros designers e artis- ecras tateis para um mais fa-
tas visuais que se tém deixa- cil manuseamento e nao dis-
do cativar pelo apelo das ca- pensam sequer uma hgagao

binas photomaton. O arrojo imediata as redes sociais.
CRONOLOGIA
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@® Aluguer para festas de empresa
e casamentos € tendéncia em alta
@® Primeira empresa portuguesa
dedicada a este segmento nasceu
de uma brincadeira de amigos

Sérgio Almeida
sergio@jn.pt

O digital pode tex senten-
ciado as velhinhas cabinas
de venda automatica de fo-
tografias, mas o aluguer
para casamentos e festas
empresariais estd a fazer
ressurgir a tendéncia,
adaptada aos nossos dias.

0ouCos se esquece-

ram ji das incon-

fundiveis cabinas

photomaton que;
num par de minutos, provi-
denciavam fotos tipo-passe,
necessarias para quase todos
osdocumentos de identifica-
¢do. Dos supermercados e
centros comerciais as esta-
¢oes de comboio oude metro,
cobriam todo o territério na-
cional, movimentando ver-
bas apreciaveis.

Com a entrada em for¢a do
digital, o recurso a este servi-
¢o foi-se tornando cada vez
mais esporadico, até se tornar
quase uma raridade. A ma-
chadadafinal nonegéciotera
acontecidoquandoaslojasdo
Cidaddo passaram adispor de
“web cams” que dispensa-
vam as tradicionais cabinas.

Foi por isso sem surpresa

- ALUGUER DE
UMA CABINA
PARA UMA
FESTA RONDA OS
500 EURQCS,
MAISIVA

que aAutomdticos Portugue-
ses, empresa responsavel
pelaintroducao destes apare-
lhos em Portugal, em 1960,
decidiu, no final da década
passada, abandonar um seg-
mento que chegou a ser um
dos mais lucrativos da sua ati-
vidade, atualmente centrada
no ramo alimentar.
“A procura era tdobaixa que
niojustificava o investimen-
0”,adiantou fonte daempre-
sa, que, embora sediada nos
arredores de Lisboa, operava
em todas as regiGes.

Partilha emrede
Aomesmo tempo que, porca,
onegoéciodas photomaton fi-
cavanas maosde umasoé em-
presa, sem grande expressio
anivel nacional, noutros pai-
ses, 0 interesse por estes ob-
jetos ressurgia.

Ainda que num contexto
muitodiferente. O objetivoja
ndo passa tanto pela presta-
¢80 de um servico que hoje é
cumprido de imediato com
multiplos equipamentos di-
gitais, mas antes pela partilha
de momentos que possam ser
colocados em rede. De mera
curiosidade, o aluguer destes
aparelhos para casamentos,
convivios familiares ou festas
empresariais ganhou um im-
provavel folego, transfor-
mando-se num rentéavel ni-
cho de negécio.

Em Portugal, foi preciso es-
perar até 2011 para assistir-
mos aos primeiros esforcos
na area. Na altura de preparar
o casamento, o engenheiro
informatico Carlos Lima to-

anham nova vida

mou conhecimento do novo
uso dado as velhinhas cabi-
nas. Com o auxilio de um
amigo, o também engenhei-
ro (mas civil) Bernardino
Lima, criou uma versao rudi-
mentar da maquina, socor-
rendo-se de um moédulo do
IKEA e de um software criado
pelos proprios no respetivo
computador portatil.

O agrado entre os convida-
dos foi tal que comegaram a
chover outros pedidos nesse
sentido. Nascia assim a
Dreambox Photobooth, en-
tretanto equipada com uma
cabina e um software mais
desenvolvidos.

“O conceito tem evoluido
a0 longo dos tempos e adap-
ta-se aos pedidos dos clien-
tes”, afirma Bernardino
Lima, que exemplifica a evo-
lugdo com o crescimento das
funcionalidades doaparelho.
Com ligagdo ao Facebook e
Instagram, que permite uma
partilha imediata na rede,
preveem ainda decoracio
personalizada.

Negocio prospero
Por 500 euros, mais IVA, é
possivel requisitar os servi-
¢os, mas o preco variade acor-
do com o nimero de horas
pretendido.
Onovoanoédecisivoparaa
jovem empresa. A aberturade

uma delegacio em Lisboa —

“60% a70% dosnossos clien-
tessdodessaregido”, dizores-
ponsavel - e a construgdo de
uma segunda cabina estdo
entre as prioridades dos dois
amigos portuenses. A dedica-
¢doatempointeiroaeste pro-
jeto é que ainda nio esta nos
planos. “Talvez a médio pra-
Zo, se tudo correr bem”, diz
Bernardino Lima, que ponde-
ra a hipétese de vender cabi-
nas para o estrangeiro ou rea-
bilitar antigas photomaton.@

Ernest Enjalbert regista a pa-
tente da primeira maquina
fotografica automatica. A pri-
meira exibicdo publica do apa-
relho ocorre durante a exposi-
¢ao universal. A fiabilidade e
autonomia sao ainda muito li-
mitadas.

1912

Uma cabina automatica de fo-
tografias é inaugurada em Pa-
ris, Franca, sob grande curio-
sidade popular.

1924

As primeiras cabinas sao ins-
taladas em Nova lorque, EUA,
por iniciativa do inventor Ana-
tol Marco Josepho.

1928

A empresa Photomaton Parent
Corporation Limited cria uma
vasta rede de cabinas por
todo o territério norte-ameri-
cano, com destaque para esta-
¢oes de comboio e parques de
diversoes.

Décadade 50

O tempo de espera pela im- -
pressao das imagens é reduzi-
do para quatro minutos.

1960

A empresa Automaticos
Portugueses (AP) faz chegar a
varios espagos publicos
nacionais as primeiras cabinas
photomaton para venda de -
fotos.

Décadade 70
Introducao das fotografias a co-
res no sistema photomaton.

Décadade 2000
A AP abandona este segmen-
to, por falta de procura.

2011

Inicio da atividade, ainda numa
escala caseira, da Dreambox
Photobooth, primeira empre-
Sa portuguesa a seguir o siste-
ma photo booth.



